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Udziat w projekcie Demaocracy and Innovative Methods in Education zapropo-
nowata nam Fundacja Artemissio z Budapesztu — lider koordynujacy prace czterech
organizacji z czterech krajow Grupy Wyszehradzkiej: Wegier, Czech, Stowac;ji i Pol-
ski. Idea projektu nam sie spodobata, a dodatkowo idealnie pasowata do dziatan,
ktére na co dzien realizujemy w ramach Medialabu Gdansk i wartosci bliskich nam w
Instytucie Kultury Miejskiej w Gdansku.

Projekt dotyczyt demokracji i tego, jak o niej uczy¢ w niebanalny, innowacyjny
sposob. Temat przypomina, ze o zasadach i podstawach demokracji nadal warto i
nalezy rozmawia¢. Odbiorcami projektu byly w szczegdlnosci osoby mtode w wieku
14-18 lat, a takze osoby na co dzieh pracujgce z mtodziezg: edukatorzy, nauczyciele,
animatorzy kultury.

Pierwszym etapem bylo przygotowanie raportu na temat demokracji w kazdym
z krajow partnerskich. Nasz raport przygotowat Wojtek Sanko — koordynator pol-
skiego oddziatu Koduj dla Polski, wspotpracownik Fundacji ePanstwo. Raport poka-
zat, ze warto wzmocni¢ edukacje mtodych o zajecia dotyczgce krytycznego myslenia,
kompetencji do weryfikacji i selekcji informaciji, a takze przyblizy¢ im takie zjawiska
jak fake news, fact-checking, banka informacyjna, phishing informacji. Wtasnie wokot
tych tematéw zdecydowalismy sie zaplanowac dalsze dziatania w projekcie.

Projekt zaktadat na poczatek wymiane dobrych praktyk oraz sprawdzonych inno-
wacyjnych metod w edukacji wsréd partneréw w projekcie. Spotkalismy sie we wrze-
$niu w Liptowskim Mikulaszu na Stowaciji. Podczas pieciu dni dzielilismy sie doswiad-
czeniami z pracy z mtodziezg i organizacji zaje¢. Z naszej strony warsztaty poprowa-
dzili Wiktor Nowak oraz_Grzegorz Stunza, pierwszy o fact-checkingu i fake news,
drugi o digital storytellingu. W naszej ,polskiej druzynie” byli jeszcze: Mikotaj Rogale-
wicz — edukator, fact-checker, Stasia Budzisz — dziennikarka, reportazystka, Karina
Rojek — koordynatorka Medialabu Gdansk.

Kolejnym etapem projektu byta organizacja zaje¢ dla mtodziezy z gdanskich
szkét srednich. Zgodnie z planem zaproponowalismy tematy krytycznego odbioru me-
didw i byt to strzat w dziesigtke. Ograniczona sitg rzeczy ilo$¢ miejsc na zajeciach (60
0sb6b) wyczerpata sie w ciggu tygodnia! Nauczyciele chetnie zgtaszali swoje klasy.
Ostatecznie w grudniu 2019 roku zorganizowali$my zajecia dla czterech 15-osobo-
wych grup w dwdéch gdanskich szkotach. Zajecia poprowadzit Wiktor Nowak. Efektem,
oprocz wzrostu wiedzy, Swiadomosci i kompetencji w weryfikacji informacji, byty po-
mystowe memy i filmy uczestnikow zajeé. Ich zadaniem byto przygotowac utwor, ktory
bedzie dotyczyt omawianych tematéw i trafiat do ich kolezanek i kolegéw w mediach
spotecznosciowych. Mimo z pozoru trudnego tematu zaje¢ mtodzi wykazywali duze
zaangazowanie i zainteresowanie. Dowiedzieli sie, czym sg i jak rozpoznawac tzw.
fake news, dlaczego i przez kogo sg tworzone. Poznali takie pojecia jak fact-checking,
fact-checker, phishing, banka informacyjna. Przyznawali, ze w obecnym nattoku in-
formacyjnym umiejetno$¢ selekgji i weryfikacji informaciji jest niestychanie istotna.
Mtodzi doceniali rowniez doswiadczenie prowadzgcego, ktéry powyzszymi tematami
zajmuje sie na co dzien. Spotkanie oko w oko z ekspertem podniosto range zajec i
samo w sobie bylo wartosciowe i atrakcyjne dla mitodych ludzi. Dodatkowym
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docenieniem zaangazowania mfodych i ich pracy podczas zaje¢ byto zaproszenie ich
na podsumowanie projektu i spotkanie z reporterem ogélnopolskiej stacji radiowej —
Jakubem Katugg. Spotkanie dotyczyto warsztatu pracy dziennikarza w obliczu wsze-
chobecnych fake news’éw. Ponownie zdecydowatySmy sie na organizacje spotkania
z ekspertem i praktykiem, poniewaz ta forma wydaje sie by¢, jak wynika z naszych
doswiadczen, najbardziej atrakcyjna.

Konczymy projekt w obliczu pandemii koronawirusa i tak naprawde teraz mozemy
doceni¢ wage poruszanych przez nas tematéw. Liczba informaciji, ktére docierajg do
nas przez media spotecznosciowe i tradycyjne, jest ogromna, a wsréd nich niestety
nie wszystkie sg wiarygodne. Umiejetnosc weryfikacji jest teraz, méwigc nie bez prze-
sady, kwestig zycia i Smierci. JesteSmy przekonani, ze miodzi, ktérzy uczestniczyli w
naszych zajeciach, potrafig teraz w praktyce wykorzysta¢ nabyte kompetencje, a
takze przekazac te wiedze swoim przyjaciotom i rodzinom. Przygotowany scenariusz
zajet z pewnoscig bedziemy wykorzystywaé w przysziosci i chetnie udostepniamy go
nie tylko partnerom projektu, ale wszystkim zainteresowanym.

Karina Rojek

Jak nie dac¢ sie nabra¢ w internecie?
Scenariusze zajec i warsztatow dla oséb w wieku 14+
Autorzy: Ana Matusevic, Wiktor Nowak

Przygotowalismy scenariusze lekcji i warsztatéw skierowanych do oséb 14+ (mto-
dziezy szkolnej, senioréw). Mozesz je realizowa¢ pojedynczo, wybierajgc temat, kto-
rym dana grupa jest najbardziej zainteresowana. Zachecamy jednak do przeprowa-
dzania cyklu, poniewaz w taki sposob uczestnicy omowig cate spektrum wyzwan,
ktére stawia przed nimi (i nami) poruszanie sie w przestrzeni informacyjne;.

Podczas spotkan omawiane sg takie tematy jak: fake news, manipulacja medialna,
dezinformacja, fact-checking oraz banka informacyjna. Zjawiska te sg statym elemen-
tem naszej codziennos$ci, wptywajg na nasze decyzje (od konsumenckich po poli-
tyczne), sposodb postrzegania $wiata oraz samopoczucie. Dlatego wazne jest, by po-
mdc zrozumiec¢ te zjawiska, podpowiedziec, jak by¢ bardziej czujnym i z jakich narze-
dzi mozna korzystac.

W kazdym ze scenariuszy podpowiadamy, gdzie znajdziesz definicje i informacje na
dany temat. Te Zrodta bedg pomocne przy tworzeniu prezentacji na zajecia, poszerzg
tez twojg wiedze o omawianych zjawiskach.

1. Fake newsy. Jak je rozpoznac¢ i jak walczy¢ z dezinformacja?

Kategoria: prezentacja i dyskusja

Czas trwania: 2 x 45 minut

Materialy: flipchart, markery, kilka zwykiych kartek papieru i dtugopisy, komputer
podtaczony do rzutnika z mozliwoscig wyswietlania prezentacji, uczestnicy mogg ko-
rzystac¢ ze smartfonéw z potgczeniem internetowym
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Czes¢ I. Celem spotkania jest zrozumienie zjawiska fake news oraz zaprezentowa-
nie uczestnikom sposobow walki z dezinformacjg. Czym jest fake news, manipulacja
medialna, propaganda? Czym sie réznig te zjawiska? Po co sie tworzy fake newsy?
Jak wplywajg na demokracje i spoteczenstwa?

1. Rozpocznij od rozmowy z uczestnikami: jak rozumiejg termin ,fake news”? Upewnij
sie, ze uczestnicy rozumiejg znaczenie angielskich stéw fake i news. Sprébuj zmoty-
wowac jak najwiekszg liczbe osdb do odpowiedzi na to pytanie. Wszystkie hasta,
ktére padajg, zapisuj na biezgco na tablicy/flipcharcie.

2. W zapisanych hastach wyszukaj te, ktére rzeczywiscie dotyczg istoty fake newsa
— podkresl je, by wskazaé, ze sg najbardziej trafne. W oparciu o nie, wspdlnie z
uczestnikami, sprébuj stworzy¢ definicje fake newsa.

3. Positkujgc sie wczesniej przygotowang prezentacja, przedstaw stownikowe defini-
cje fake newsa, upewnij sie, ze sg zrozumiate dla uczestnikéw i wybierzcie te, ktére
najlepiej odpowiadajg rzeczywistosci.

4. Podziel uczestnikow na dwie grupy. Popros, by kazda z grup przygotowata liste
powoddéw tworzenia fake newsow. Po co, w jakim celu ktos je tworzy? Dlaczego ktos
publicznie manipuluje faktami? Przeznacz na to 5 minut.

5. Popros, by kazda z grup kolejno przedstawita punkty ze swojej listy. Zapisz je na
tablicy lub flipcharcie, jesli czegos twoim zdaniem brakuje — uzupetnij.

6. Popro$ uczestnikow zaje¢ o odpowiedz na pytania: czym sie rézni fake news od
manipulacji lub nieprawdziwych wypowiedzi oséb publicznych? W jaki sposéb te na-
rzedzia wykorzystuje sie w propagandzie? Czy mogg podac jakies przyktady? Dopre-
cyzowuj, czy to, o czym moéwig, rzeczywiscie jest fake newsem.

7. Przedstaw przyktady fake newséw, zaréwno z Polski, jak i z zagranicy, pogrupo-
wane w typy (np. phishing, informacja o $mierci znanych oséb etc.).

Czes¢ Il. Celem spotkania jest zaprezentowanie uczestnikom narzedzi weryfikaciji
zdjec, filmow, profildw w mediach spotecznosciowych. Wyjasnienie, po co i jak mozna
walczy¢ z fake newsami oraz jak reagowac, kiedy ktos rozpowszechnia niepraw-
dziwe informacje o nas czy naszych bliskich.

1. Nawigzujgc do wiedzy z pierwszej czesci zaje¢, porozmawiaj z uczestnikami o tym,
czy zetkneli sie z fake newsami/manipulacjg. Co to byto? Jaka byta ich reakcja? Jak
sie czuli? Czy od poczatku wiedzieli, ze to fake news? W jaki sposdb dowiedzieli sie,
ze to nieprawda? Czy usuneli udostepniony przez siebie fake news? Warto w tym
miejscu wyjasni¢, ze fake newsy nalezy dementowac, usuwac i nie ma nic ztego w
przyznaniu sie i przeproszeniu (w mediach spotecznosciowych badz w dyskusiji), ze
poczatkowo uwierzyto sie w stworzong przez kogos nieprawdziwg informacje.

2. Przedstaw narzedzia weryfikacji informacji: odwrdcone wyszukiwanie ob-
razu, web.archive, Google Trends i wyjasnij, jak z nich korzystaé. Jezeli uczniowie
majg dostep do smartfonéw lub tabletéw z internetem, zache¢ ich do wyprébowania
tych narzedzi.

3. Nawigzujgc do rozmowy o wtasnym doswiadczeniu z fake newsami, wyjasnij, jak
nalezy reagowac. Pokaz dobre sposoby dementowania fake newsow, prostowania
informaciji, ktére sami udostepniliSmy.

4. Wyjasnij, jakie konsekwencje moze przynie$¢ rozprzestrzenianie si¢ fake newséw
w wymiarze makro (np. propaganda rosyjska, fake newsy rozpowszechniane przez
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rezimy totalitarne) oraz mikro (np. fake news o kolezance/koledze rozpowszechniany
w mediach spotecznosciowych).

Co sie powinno znalez¢ w twojej prezentaciji?
o stownikowe definicje fake newsow,
o przyktady krajowych i zagranicznych fake newséw czy manipulacji faktami
(cytaty, print screeny etc.),
o statystyki dotyczgce rozprzestrzeniania sie fake newsow,
e narzedzia weryfikacji informacji: odwrocone wyszukiwanie obrazu, web.ar-
chive, Google Trends (print screeny stron pokazujgce, jak korzystac z tych narze-
dzi),
o dobre praktyki: sposoby dementowania fake newsow, prostowania informacji,
ktére sami udostepnilismy.

Zrédta dla prowadzacego/prowadzacej

Definicje fake newsow:
https://dictionary.cambridge.org/pl/dictionary/english/fake-news
https://www.collinsdictionary.com/dictionary/english/fake-news
https://www.macmillandictionary.com/dictionary/british/fake-news

Po co tworzy sie fake newsy?
https://30secondes.org/en/module/why-is-fake-news-invented/
https://money.cnn.com/interactive/media/the-macedonia-story/ dokument o poczat-
kach fake newsow i w szczegolnosci o zarabianiu na nich
https://www.trendmicro.com/vinfo/pl/security/news/cybercrime-and-digital-thre-
ats/fake-news-cyber-propaganda-the-abuse-of-social-media
https://www.webwise.ie/teachers/what-is-fake-news/

Przyktady fake newsow:

Nalezy je wyszukac dla kazdego z panstw osobno. Lista wiarygodnych organizaciji
sprawdzajgcych fake newsy znajduje sie pod linkiem https://ifcncodeofprinci-
ples.poynter.org/signatories

Narzedzia do weryfikacji:
https://images.google.com
https://tineye.com
https://citizenevidence.amnestyusa.org
http://fotoforensics.com
http://web.archive.org
https://trends.google.pl

Jak reagowac?
https://knowledge.insead.edu/node/5526/pdf
https://www.britishcouncil.org/anyone-anywhere/explore/dark-side-web/fake-news

Konsekwencje rozpowszechniania fake newsow:
https://www.youtube.com/watch?v=lwVYaY39YbQ
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2. Fact-checking, czyli moc prawdziwych informacji

Kategoria: prezentacja i dyskusja

Czas trwania: 45 minut

Materiaty: flipchart, markery, komputer podtgczony do rzutnika z mozliwoscig wy-
Swietlania prezentacji, uczestnicy moga korzysta¢ ze smartfonéw z potgczeniem in-
ternetowym

Celem spotkania jest przyblizenie uczestnikom pojecia fact-checkingu: z czym sie
wigze potrzeba weryfikacji faktow, jakie metody sg stosowane, jakie zrédta sg wiary-
godne.

1. Rozpocznij od rozmowy z uczestnikami: czym w ich rozumieniu jest fact-checking?
Upewnij sie, ze uczestnicy rozumiejg znaczenie angielskich stow fact i check. Czym
sie rozni fact-checking od weryfikacji fake newséw? Sprobuj zmotywowac jak najwiek-
szg liczbe oséb do odpowiedzi na to pytanie. Wszystkie hasta, ktoére padajg, zapisuj
na biezgco na tablicy/flipcharcie. W zapisanych hastach wyszukaj te, ktére rzeczywi-
Scie dotyczg istoty fact-checkingu, podkresl je, by wskazac, ze sg najbardziej trafne.
2. Popro$ uczestnikow o podzielenie sig, jakie zrodta uznajg za wiarygodne. Positku-
jac sie prezentacjg, przedstaw historie i metodologie fact-checkingu. Pokaz wiary-
godne zrodia, z ktdrych najczesciej korzysta sie w trakcie fact-checkingu. W skonden-
sowany sposéb przedstaw zasady dostepu do informacji publiczne;.

3. Rozmowa z uczestnikami o kodeksie fact-checkerow: czym jest taki kodeks? Do
czego moze sie przydac? Co w takim kodeksie, zdaniem uczestnikéw, powinno sie
znajdowac? Zaprezentuj kodeks fact-checkerow i oméw jego zasady. Wyjasnij, jakie
znaczenie ma taki kodeks dla organizacji fact-checkerskich i dla odbiorcéw ich tresci.

Co sie powinno znalez¢ w twojej prezentaciji?
o krétka definicja fact-checkingu, hasta i daty z historii fact-checkingu,
e przyktady wiarygodnych zrédet i informacije, jak z nich korzystaé,
o kodeks fact-checkerdw, linki i print screeny stron organizacji fact-checker-
skich.

Zrédta dla prowadzacego/prowadzacej

Definicja fact-checkingu:
https://factcheckni.org/blog/what-is-fact-checking-and-why-is-it-important/

Historia fact-checkingu:
https://www.poynter.org/fact-checking/2019/how-fact-checking-has-changed-since-
2015/

Metodologia:
Kazda organizacja ma troche inng metodologie oceny wypowiedzi oséb publicznych.
Sprawdz lokalne organizacje i przedstaw ich metodologie.
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Wiarygodne zrédta:

W kazdym kraju sg troche inne zrodfa informaciji, ktére fact-checkerzy uznajg za wia-
rygodne. Zwykle sg to urzedy statystyczne, ministerstwa, organizacje pozarzadowe,
organizacje miedzynarodowe etc.

Kodeks fact-checkerow i wiecej informacji o kodeksie:
https://ifcncodeofprinciples.poynter.org/know-more/the-commitments-of-the-code-of-

principles

3. Banka informacyjna i wyzwania mediéw spotecznosciowych

Kategoria: prezentacja i dyskusja

Czas trwania: 45 minut

Materiaty: flipchart, markery, komputer podigczony do rzutnika z mozliwoscig wy-
Swietlania prezentacji, uczestnicy moga korzysta¢ ze smartfonéw z potgczeniem in-
ternetowym

Celem spotkania jest przyblizenie uczestnikom zjawiska banki informacyjnej i zasy-
gnalizowanie, jakie wyzwania stawiajg przez uzytkownikami mediéw spotecznoscio-
wych algorytmy YouTube’a, Facebooka i Google’a oraz co mozna zrobi¢, by z tej
banki wyjs¢.

1. Rozpocznij od rozmowy z uczestnikami o tym, czy spotkali sie juz z okresleniem
banki informacyjnej. Jak je rozumieja, z czym sie wigze zjawisko banki informacyj-
nej, z czego wynika (algorytmy serwiséw, nasze wtasne uprzedzenia)? Hasta zapi-
suj na tablicy, tak by méc sie do nich odnies¢ za chwile podczas wspdlnego tworze-
nia definicji banki informacyjnej.

2. Positkujgc sie prezentacja, wyjasnij, na czym polega dziatanie algorytméw. Po-
pros o opinie, czy wptyw algorytméw na to, co widzimy w internecie, jest dobrym czy
ztym zjawiskiem. Dlaczego? Wystuchaj wszystkich argumentow w dyskus;ji.

3. Nawigzujgc do wczesniejszej dyskusji, spytaj, czy uczestnicy chcieliby wyjs¢ ze
swojej banki informacyjnej. Czy wszystkie rodzaje baniek sg dla nich akcepto-
walne/przydatne, czy raczej sg kontrowersyjne?

4. Dalsza czes¢ dyskusji to rozmowa o tym, jak mozna wyjs¢ z banki informacyjnej.
Popro$ uczestnikdw o pomysty — zapisuj je na tablicy/flipcharcie, uzupehij liste swo-
imi sugestiami.

5. Co to jest targetowanie reklam? Kto, jak i dlaczego z tego korzysta? Wyjasnij pro-
blemy, jakie generujg sponsorowane reklamy, i sposoby walki oraz omijania takich
reklam (tryb incognito, czyszczenie cookies).

6. Porozmawiaj z uczestnikami o Google. Co tak naprawde Google o nas wie? W
jaki sposdb moze sledzi¢ nasze przemieszczanie si¢ i jakie informacje z tego ma?
Czym jest 0$ czasu map Google? Jak sie przed tym broni¢? Pozwdl uczestnikom na
dzielenie sie swojg wiedzg i pomystami, jedynie uzupetniajgc lub korygujgc informa-
cje nieprawdziwe.

7. Jakie inne zagrozenia stwarzajg media spotecznosciowe? Spytaj uczestnikow
spotkania o korzystanie z gier i aplikacji typu ,jak bede wyglagdac za 50 lat?”. Czy
wiedzg, ze za niewinng na pierwszy rzut oka zabawg kryje sie phishing — popularna
metoda wytudzania zdje¢ i danych uzytkownikéw? Co moze nam grozi¢, jesli udo-
stepniamy swoje dane i zdjecia?
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8. W ramach zadania domowego zasugeruj uczestnikom przejrzenie wykorzystywa-
nych przez nich najczesciej aplikacji pod katem bezpieczenstwa i zgod, ktore nalezy
wyrazi¢ przy ich instalacji. Czy ktores$ z nich sg podejrzane? W jaki sposob te aplika-
cje wykorzystujg twoje dane osobowe?

Co sie powinno znalez¢ w twojej prezentaciji?
o definicja banki informacyjnej, wyjasnienie, jak dziatajg algorytmy mediow spo-
tecznosciowych,
o skrot informaciji o tym, czym jest targetowanie reklam, print screeny z przykia-
dami takich reklam,
e print screeny obrazujgce dziatanie cookies, trybu incognito, przyktady niebez-
piecznych aplikacji i gier w mediach spotecznosciowych.

Zrodta dla prowadzacego/prowadzacej

Informacje o bance informacyjnej:
https://www.youtube.com/watch?v=B8ofWFx525s

Biblioteka reklam na Facebooku:
https://www.facebook.com/ads/library/?active status=all&ad type=all&coun-
try=PL&impression search field=has impressions lifetime

Os czasu Google:
https://support.google.com/maps/answer/6258979?co=GENIE.Platform%3DDesk-

top&hl=pl

4. Jak nie da¢ sie nabra¢ w internecie?

Kategoria: warsztaty

Czas trwania: 2 x 90 minut (doktadny czas zalezy od ilosci grup)

Materialy: flipchart, markery, stare gazety i czasopisma, klej, nozyczki, uczestnicy
moga korzystaé ze smartfondw z potgczeniem internetowym lub komputerow

Celem warsztatéw jest utrwalenie wiedzy zdobytej podczas spotkan poprzez przy-
gotowanie materiatdw promujgcych te wiedze wsrod réwiesnikow.

1. Bardzo krétko przypomnij uczestnikom tematy, ktére wspdlnie oméwiliscie pod-
czas poprzednich zajec¢: fake newsy i walka z nimi, fact-checking oraz wiarygodne
zrodfa informacji, banka informacyjna i wyzwania oraz zagrozenia, z ktérymi mo-
zemy sie spotka¢ w mediach spotecznosciowych.

2. Jak przekaza¢ zdobytg wiedze innym? — wspolna burza mézgow. Pomysty zapi-
suj na tablicy. Wsrod pomystow mogg pojawic sie: stworzenie memow pokazujg-
cych, jak walczy¢ z fake newsami, nagranie krétkiego filmu, przygotowanie instasto-
ries, przygotowanie plakatu w formie kolazu, stworzenie infografiki internetowe;j.

3. Podziel uczestnikéw na grupy po 3-4 osoby. Niech kazda z grup pracuje nad
innym tematem w formacie, ktoéry najbardziej im odpowiada.

4. Na prace w grupach przeznacz 45—60 minut, monitorujgc postep prac.
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5. Ostatnim etapem warsztatéw jest prezentacja prac przez kazda z grup,
omowienie prezentowanych tresci. Na prezentacje kazdej z grup mozecie
przeznaczy¢ ok. 10 minut.

6. Podsumowaniem catosci warsztatow moze by¢ zaprezentowanie prac na stronie
lub w mediach spotecznosciowych szkoty, instytucji lub organizacji. W ten sposéb
wiedza bedzie mogta dotrze¢ do szerszego grona odbiorcow.
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